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NOTA A LA 4ª EDICIÓN

Este manual se publicó originalmente en 2005 con el objetivo de servir 
de apoyo a los estudiantes de cualquier grado del área de Comunicación. A lo 
largo de los siguientes 18 años el panorama económico ha cambiado profun-
damente y el mundo ha sido testigo de una crisis financiera global, rescates 
bancarios, colapsos de gigantes financieros… La globalización y la coopera-
ción ha dado paso a nuevas formas de proteccionismo económico y han surgi-
do guerras comerciales entre las dos grandes potencias, EE.UU. y China. En 
2020, cuando la economía mundial asomaba por fin la cabeza, la pandemia de 
COVID-19 provocó un confinamiento masivo de la población y una contrac-
ción económica sin precedentes de la que aún estamos en recuperándonos en 
2023. 

En España, desde el estallido de la burbuja inmobiliaria en 2008 hasta la 
crisis de deuda en 2012, se ha enfrentado varios desafíos económicos. A pesar 
de las reformas estructurales y la recuperación gradual post-2014, la pandemia 
de COVID-19 en 2020 generó una nueva recesión que impactó en el princi-
pal motor económico del país: el sector turístico. A partir de 2021, los fondos 
de recuperación de la UE y las inversiones en digitalización y energías renova-
bles han impulsado la economía. Sin embargo, en 2023, la creciente inflación 
y la deuda pública son preocupaciones predominantes, mientras la transición 
verde y digital abre nuevas oportunidades y desafíos para las empresas.

En estos casi 20 años he tenido la inmensa oportunidad de explicar Eco-
nomía a unos 3.000 alumnos de Periodismo, Comunicación Audiovisual, Pu-
blicidad y Marketing. Sin duda, sus preguntas, sugerencias y opiniones han 
contribuido de manera decisiva a que este manual sea mucho mejor de lo que 
era en un principio. Tengo con todos ellos una deuda inmensa de gratitud.  


